1-дәріс. Копирайтинг және спичрайтинг: ұғымы, мақсаты, айырмашылығы
Копирайтинг (ағылш. copywriting) – белгілі бір өнімді, қызметті, идеяны немесе брендті сату, насихаттау, танымал ету мақсатында мәтін құрау. Копирайтинг жазбаша коммуникацияға негізделген. Басты ерекшелігі – мәтін арқылы оқырманға ықпал ету көзделеді, яғни әрекетке итермелеу (сатып алу, қызығу, пікір қалыптастыру).

Копирайтингтің негізгі мақсаттары:
· коммерциялық немесе әлеуметтік ақпаратты тиімді жеткізу;
· оқырман назарын аудару;
· сенім қалыптастыру;
· нақты әрекетке (action) бағыттау.

Копирайтинг мәтіндерінің түрлері:
· жарнамалық мәтіндер;
· имидждік мәтіндер;
· әлеуметтік жарнама;
· SMM және цифрлық контент;
· слоган, нейминг, тақырыптар.
Спичрайтинг (ағылш. speechwriting) – белгілі бір тұлғаның атынан ауызша айтылуға арналған мәтіндерді дайындау. Спичрайтингтің басты ерекшелігі – мәтін жазбаша түрде дайындалғанымен, ауызша сөйлеу арқылы көрініс табады. Сондықтан мұнда тыңдаушы психологиясы, дауыс ырғағы, эмоциялық әсер ерекше мәнге ие.

Спичрайтингтің негізгі мақсаттары:
· аудиторияға ой салу;
· қоғамдық пікір қалыптастыру;
· сендіру, иландыру;
· бедел мен имидж қалыптастыру.

Спичрайтинг мәтіндерінің жанрлары:
· қоғамдық сөз;
· салтанатты сөз, тілек, бата;
· саяси сөз, үндеу;
· іскерлік және академиялық сөз;
· мотивациялық сөйлеу.
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Копирайтинг пен спичрайтингтің ортақ белгілері:
· екеуі де мақсатты коммуникацияға негізделеді;
· адресатқа бағытталған;
· сендіру және әсер ету функциясын атқарады;
· тілдік, риторикалық, прагматикалық құралдарды қолданады;
· авторлық стратегияны талап етеді.

Копирайтинг пен спичрайтингтің айырмашылықтары

	Салыстыру өлшемі
	Копирайтинг
	Спичрайтинг

	Негізгі форма
	Жазбаша мәтін
	Ауызша сөз

	Мақсаты
	Сату, қызықтыру
	Сендіру, ықпал ету

	Адресат
	Оқырман
	Тыңдаушы

	Коммуникация түрі
	Жазбаша
	Ауызша

	Уақыт факторы
	Ұзақ қолданыс
	Нақты сәтке бағытталған

	Тон
	Коммерциялық/ақпараттық
	Эмоциялық/риторикалық



Қазақ коммуникациясында сөз әрдайым құндылық ретінде қабылданған. «Сөзге тоқтау», «сөздің салмағы», «аталы сөз» сияқты ұғымдар спичрайтингтің ұлттық негізін көрсетеді. Копирайтингте қазақ менталитетіне тән белгілері:
· қысқа да нұсқа айту;
· мақал-мәтел, афоризмге бейімділік;
· ұят, абырой, бедел концептілері ескеріледі;
· адресаттың жасына, мәртебесіне қарай бейімделеді. 

Копирайтинг пен спичрайтинг – қазіргі қоғамдағы ақпараттық ықпал етудің негізгі құралдары. Олар бір-бірімен тығыз байланысты болғанымен, мақсаты, формасы, қолданылу аясы жағынан ерекшеленеді.
Қазақ тілді кеңістікте бұл салалар ұлттық сөз мәдениетімен, шешендік дәстүрмен ұштасқанда ғана тиімді нәтиже береді.
